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Resumo:

Feira de Santana passou a ter parte da sua economia baseada na especulacdo imobiliaria, bem como
na garantia de reprodu¢do de um modelo de gestdo empreendedoristico. Observa-se que com o
mercado de autopecas ndo foi diferente. O presente texto tem por finalidade mostrar como se
desenvolveram as alteragdes na organizacgao do setor de autopecas, em face de reestruturacdo na sua
ocupacao espacial na cidade de Feira de Santana, tendo como base o perimetro comercial do Centro
da cidade, entre os anos de 1996/2018. Parte-se do principio de que a especulagdo imobiliaria e as
inovacdes tecnologicas decorrentes nesse periodo influenciaram diretamente e indiretamente no
setor de autopecas e em sua distribui¢do e organizagdo espacial na area do centro comercial de Feira
de Santana.

Palavras-chave: Organizacdo Espacial, Autopecas, Feira de Santana, Centro.

Abstract:

Feira de Santana has increasingly based part of its economy on real estate speculation, as well as on
ensuring the reproduction of an entrepreneurial management model. It is observed that the auto parts
market was no exception to this trend. This study aims to analyze the changes in the organization of
the auto parts sector in response to the restructuring of its spatial occupation in the city of Feira de
Santana, focusing on the commercial perimeter of the city center between the years 1996/2018. The
study is based on the premise that real estate speculation and technological innovations during this
period directly and indirectly influenced the auto parts sector, as well as its distribution and spatial
organization within the commercial center of Feira de Santana.

Keywords: Spatial Organization, Auto Parts, Feira de Santana, Commercial Center.

Resumen:

Feira de Santana ha pasado a tener parte de su economia basada en la especulacion inmobiliaria, asi
como en la garantia de reproduccion de un modelo de gestion emprendedora. Se observa que el
mercado de autopartes no fue una excepcion a esta tendencia. El presente estudio tiene como objetivo
analizar los cambios en la organizacion del sector de autopartes en respuesta a la reestructuracion de
su ocupacion espacial en la ciudad de Feira de Santana, tomando como referencia el perimetro
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comercial del centro de la ciudad entre los afios 1996/2018. Se parte del principio de que la
especulacion inmobiliaria y las innovaciones tecnologicas ocurridas en este periodo influyeron
directa e indirectamente en el sector de autopartes, asi como en su distribuciéon y organizacion
espacial dentro del centro comercial de Feira de Santana.

Palabras clave: Organizacion Espacial, Autopartes, Feira de Santana, Centro Comercial.

1.0. INTRODUCAO

A cidade ¢ um polo importante de desenvolvimento de uma regido, que desde
antiguidade apresenta caracteristicas peculiares. Uma dessas ¢ prestacdo de servigos que se
concentram na mesma, ainda que antes do capitalismo, com caracteristica distinta. Com o
decorrer dos tempos, passou a ser o elo primordial da concentracdo dos meios de producao
e pessoas, considerada, hoje, como um lugar mais expressivo de divisdes econdmicas e
sociais.

Espaco de mutagdes continuas, as cidades tendem a ser /ocus de acumulagdes de
capital. Sendo assim, os espacos onde a area urbana organiza-se moldam-se como produtores
de mercadorias diversificadas, em face do avanco das relagdes capitalistas, especialmente,
do processo de globalizagdo, em sua fase atual. Assim, as cidades mudam frequentemente
e, particularmente, o setor tercidrio segue a mesma diregao.

Feira de Santana, nos ultimos anos, como outras cidades do mesmo porte, passou a
ter parte da sua economia baseada na especulacdo imobiliaria, bem como na garantia de
reproducdo de um modelo de gestdo de carater empreendedoristico. Portanto, ¢ um grande
“celeiro” de negdcios, especialmente no ambito imobilidrio e terciario, tendo em vista seu
vasto territorio urbano e a rapida expansao de tais atividades. Certamente, ¢ o fato de estar
localizada em posi¢ao de destaque a nivel nacional, pois é considerado como maior
entroncamento rodovidrio do Norte/Nordeste, o que contribui para tal dindmica, todavia,
percebe-se que outros setores econdomicos também sofreram alteragdes com essas aplicagdes
dos capitais imobiliarios e comerciais inserido no municipio, tais como a industria € o
comercio varejista etc.

Observa-se que com o mercado de autopecgas nao foi diferente, ja que esse setor
também passou por transformagdes na cidade de Feira de Santana, por exemplo com a
migracao de estabelecimentos da area central, por consequéncia, dentre outros aspectos, da

falta de um sistema de organizagao consistente, aumentos dos pregos de locagdes de imoveis,
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alta valorizacdo de terrenos, face os ditames do capital imobilidrio etc. Ou seja, o setor foi
deslocando-se de forma desordenada pelo centro urbano de Feira de Santana.

Com base no que foi argumentado, o presente texto foi desenvolvido e tem por
finalidade mostrar como se desenvolveram as alteragdes na organizagdo do setor de
autopecas, em face de reestruturagdo na sua ocupagao espacial na cidade de Feira de Santana,
tendo como base o perimetro comercial do centro da cidade, entre os anos de 1996/2018.
Parte-se do principio de que a especulagdo imobilidria e as inovagdes tecnoldgicas
decorrentes nesse periodo influenciaram diretamente e indiretamente no setor de autopecas
e em sua distribui¢do e organizagdo espacial na drea do centro comercial de Feira de Santana.

Metodologicamente, foi realizada em alguns pontos do centro comercial de Feira de
Santana, em locais como Praga da Republica, as avenidas Rio de Janeiro e Presidente Dutra
e as ruas Carlos Valadares, Sao Jose, Visconde do Rio Branco, Comandante Almiro e
Eduardo Espinola. Inicialmente, Ainda na pesquisa de campo, foram feitos mapeamentos,
in locus, com pontos para realizar caracterizagao de areas e localiza¢ao dos estabelecimentos

ligados ao setor.
2.0. CIDADES MEDIAS E CENTROS COMERCIAIS NO CONTEXTO ATUAL

O conceito de espago urbano ganha dimensdes mais complexas, nem sempre
coincidentes. Como define Corréa (1995, p.9), o espago urbano ¢ “[...] fragmentado e
articulado, reflexo e condicionante social, um conjunto de simbolos ¢ campo de lutas. E
assim a propria sociedade em uma de suas dimensdes, aquela mais aparente, materializada
nas formas espaciais”. Esse aspecto apontado pelo autor é bem caracteristico de todo espago
urbano.

Corréa (1995) ainda conduz sua textualizacdo refletindo sobre os agentes de
producdo do espaco urbano, que correspondem a sua formagao e manutengdo. Sao esses 0s
proprietarios dos meios de produgdo, sobretudo os grandes industriais, os proprietarios
fundiarios, os promotores imobiliarios, o Estado e os grupos sociais excluidos.

Os agentes que compdem a complexidade da organizacdo espacial tém papeis
predefinidos pelo o autor, que mostra como esses se articulam dentro do espago urbano. Os
detentores do capital, com sua for¢a financeira, conseguem possuir e, a0 mesmo tempo,

dominar as agdes com a concentracdo de producdo de matéria prima que dardo

sustentabilidade a complexa rede industrial; os grandes proprietarios fundiarios, que
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possuem as terras, que tendem-se a valorizar com a expansao urbana, onde o valor de troca
¢ maior que o valor de uso e, em alguns casos, conseguem agregar valor as suas terras em
funcdo das iniciativas publicas, que investem em empreendimentos que margeiam e rodeiam
as essas propriedades; os proprietarios dos meios de produgdo, sobretudo os grandes
industriais, possuem o poder do capital e as ferramentas financeiras para movimentar a
economia, desde a producdo dos insumos até a matéria final dos produtos para fins de
consumo; ja os promotores imobilidrios agem como uma espécie de gestor, que, modo
parcial ou total, fazem as operacdes organizacional do espago urbano, como inclusdes dos
financiamentos, estudos e laudos técnicos para ocupagao e producao do espago fisico do
bem, o imovel, comercializam transformam o capital-mercadoria em capital-dinheiro,
agregando lucro; o Estado desempenha o papel de organizar o espago territorial, sendo o
agente que cabe manter uma “ordem” e o bem-estar, sancionando regra e regulamentos, para
que seja ocupado o espago urbano; os grupos sociais excluidos sao considerados aqueles
com baixo poder aquisitivo e de renda, e, aliado a fatores como o desemprego,
vulnerabilidade a doencas e condigdes de moradia, se instalam em regides periféricas do
espaco urbano, e reivindicam o direito a cidade. (CORREA,1995).

Todavia, adentra-se ao viés da organizacdo do espaco urbano, no ambito do
capitalismo, e os seus efeitos sobre setores comerciais voltados para cidade. A organizagao
do espago tende a ser um processo complexo que a todo o momento se entrelaga e se
fragmenta de modo e se reestruturar. Assim, as partes que compdem o espaco urbano se
movimentam em fluxos de pessoas, veiculos, mercadorias ou produtos, entre outros, € a
cidade vai aos poucos se anunciando e se construindo (CORREA, 1995).

A cidade que, por sua vez, ¢ considerada o centro ou coracdo financeiro de um estado,

nacao ou regido segundo Carlos:

[...] € essencialmente os /ocus da concentracdo dos meios de producdo e de
concentracao de pessoas; ¢ o lugar da divisdo econdmica do trabalho, ¢ o
lugar da diviséo social do trabalho e ¢ também um elo na divisdo social do
trabalho na totalidade do espaco (CARLOS, 2008, p.83).

Nesse contexto, a autora traz a esséncia do que ¢ a cidade, quando remete-se ao
acumulo dos meios de produgdo e a divisdo das atividades fisicas, sociais € economicas.

Com a passar do tempo, as cidades, em fases da histéria, eram areas de concentragao,
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cercadas com muros para gerarem prote¢do aos que nelas se estabeleciam. Nos tempos
considerados modernos, as cidades passaram a ser uma complexa e aglomerada area aberta.

No viés das cidades contemporaneas, onde o capital ¢ o mecanismo ou elemento
principal de movimentagao de produgao, tanto do espago quanto dos insumos de produgao,
0 espaco urbano passa a se caracterizar com os tragos mais capitalistas, em que concentram
servigos; centralizam capital financeiro, que serve de suporte para ser um polo de atracio;
amplia a segregacdo socioespacial; além de favorecer a aglomeracdo de pessoas e a
valorizagao do solo urbano.

Assim, o espaco urbano passa a ser visto como uma mercadoria. Com isso, a
perspectiva que a cidade como um lugar de concentragdo de pessoas e de divisas econdmicas,
e a disputa pelo espaco mudam o panorama, quando ganha um viés comercial e economico,

sendo assim, passa a ser transformado em mercadoria. Sanchez (2001) esclarece essa

questao:

A transformacdo das cidades em mercadorias vem indicar que o processo
de mercantilizagdo do espago atinge outro patamar, produto do
desenvolvimento do mundo da mercadoria, da realizagdo do capitalismo e
do processo de globalizacdo em sua fase atual. A existéncia de um mercado
de cidades, como um fendmeno recente, mostra a importancia cada vez
maior do espaco no capitalismo — a orientagao estratégica para a conquista
do espago, que agora alcanca cidades como um todo, postas em circulacdo
num mercado mundial — evidencia a produgdo global do espaco social.
(SANCHEZ, 2001, p.33)

Isso remete ao processo de urbanizacao, que valoriza o espago urbano especialmente,
as areas consideradas “nobres”. No viés comercial, o fato da insercdo de capital em
atividades diversas, em um mesmo espago, tende a promover ganhos de valor do espago
urbano, onde a circulagdo financeira, de mercadorias e servicos sao fluentes. Isso, além de
crescer também espagos periféricos na cidade, que comegam a ganhar valores. Nesse item,
aos agentes imobilidrios, que passam e ter papel importante, j& que oferecem servigos
diferenciados, investimentos técnicos e marketing, que determinam nova valorizagao do
espaco urbano.

Outra autora traz uma concepg¢ao de apropriacdes de valores sobre o solo e diz que
o melhoramento do potencial de lucratividades desempenha fungdes de promocgao de lucro

com o espaco em questdo. Segundo Carlos:
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O solo urbano enquanto mercadoria tem um valor que se expressa através
da localizagdo, papel e grau de inter-relagdo com o espago global
produzindo mesmo que seja potencial, dentro de condigdes especificas.
(CARLOS, 1992 p. 53).

A autora traz a ideia de uma forma de valorizagao transformando de uma mercadoria,
nesse caso o solo urbano. Portanto, as areas centrais € comerciais, ja& que sdo o centro
financeiro e também de prestacao de servigos, dao acesso rapido e facil a uma parcela da
populacdo, que pode pagar pelas facilidades. Assim, os espagos urbanos considerados
comercial vém sendo considerado mercadorias de alta rentabilidade, dentro das cidades,
tanto de portes médio quanto grande.

Ao mesmo tempo em que o espaco urbano passa a ser uma mercadoria valiosa, traz
consigo a firmagdo de um agente que ndo tem uma formacgao especifica, mas uma agao
concreta no aspecto de movimentagao de capital, como ¢ abordado por Corréa (1995).

Contudo, a perspectiva do texto ora apresentado vai na discussao sobre uma tipologia
especifica de cidades, a média. Disso exposto, a partir deste momento, buscar-se-a a
contextualizagdo conceitual de suas caracteristicas, no ambito da sociedade contemporanea.

Para iniciar, a andlise das cidades médias baseia-se em conceitos que foram
definidos, em geral, por 6rgaos oficiais, em fun¢ao dos aspectos demograficos e econdmicos.
Assim, Steinberger ¢ Bruna (2001) apontam que, além de serem consideradas elo e de
prestagdo de servigos e centralidade de uma regido, desempenham papel estratégico no

contexto regional:

O elo urbano regional lhe confere o papel de nucleos estratégicos da rede
urbana brasileira, na medida em que congregam as vantagens do estar
aglomerado no espago urbano e a possibilidade de estarem articuladas a
um espago regional, mais amplo, que conforma sua area de influéncia.

(STEINBERGER; BRUNA, 2001, p. 71)

As cidades médias, com o passar do tempo, se transformaram em entrepostos de
localizagdo de centralidades, que fornecam uma variacao grande de servigos e, no caso do
Brasil, comecaram a se firmar na década de 70 do século passado, especialmente com a
investimentos em infraestrutura, ampliagdo da malha rodovidria implantacdo de polo de
desenvolvimentos, em especiais os industriais.

Em outros aspectos, a questdo de classificagdo de cidade média, por viés

demografico, segundo 6rgaos oficiais, como o IBGE, que o faz por definigdo estatistica, ¢
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algo controverso, porque contradizem estudos mais atuais que ddo importancia para a
questdo populacional, mas, também, para uma série de fatores, localizacdo, prestacdo de
servigos, acesso a educacao, saude, moradia entre outros, como os feitos por Sposito (2001)
e Santos (1996).

Outros autores ndo seguem conceitos historicos, por exemplo, ndo adotando o
adjetivo “media”, e trazem o conceito de cidade intermediaria. Assim, Santos (1988, p. 89-
90) esclarece que “[...] as cidades intermediarias, que hoje sdo também chamadas de “cidades
médias”, a que entdo chaméavamos de “centros regionais”, sao o lugar onde ha respostas para
niveis de demanda de consumo mais elevados.

Muitos autores tentam definir conceitos ou nog¢des para as cidades médias. Todavia,
¢ percebido que ¢ um assunto complexo e relativo a concepgao de cada autor e dos objetivos
que esse traca. Assim, ¢ mais uma nog¢ao de aplicabilidade, do que um conceito para cada
estudo.

Outra autora aponta a cidade média como uma expressao. Segundo Sposito:

A expressao “cidade média” tem sido mais utilizada como no¢ao ou como
uma classificagdo, do que como conceito, pois tem servido para designar
cidades como populagdo entre 200 e 500 mil habitantes. Mais do que
parametros  populacionais, deveriamos considerar 0s  papéis
desempenhados pelas cidades em uma divisdo de trabalho interurbana e as
suas formas de expansdo e aglomeragdo urbanas como indicadores de sua
caracterizacao. (SPOSITO, 2001, p.329)

\

A autora traz uma critica a concepg¢do de como sdo classificadas as cidades
consideradas médias, ja que a analise por critérios demograficos nao se aplica em varios
casos. Todavia, aponta que se faz necessario considerar, além deles, os aspectos e vinculagado
dos servigos, como transporte, satde, educacado etc., além da aglomeragdo de servigos, raio
de acdo e articulacao politica e social.

As agoes de politica urbana das cidades médias agem em duas classes, sendo essas
formadas pelas cidades integradas a rede urbana e outra pelas situadas a margem das redes
urbanas hierarquizadas. Assim, Pontes sinaliza:

Lugares centrais comercializadores e supridores de servigos para as areas
rurais e centros urbanos de hierarquia inferior, apresentando base terciaria
relativamente complexa e diversificada; centros industriais com
diversifica¢ao de estrutura industrial para o atendimento de sua regido de
influéncia (especialmente bens de consumo) ou especializagdo para o
atendimento de mercado macrorregional ou nacional; pélos ou complexos
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industriais implantados por decisdes governamentais. (PONTES, 2000,
p.17)

Assim, a autora traz a cidade média com uma visdo de potencialidade de
diversificacao e centralizagao de servigos oferecidos na zona do centro comercial e em seus
arredores as instalagdes industriais. Ao ter forte terciario e setor industrial, a nova cidade
média se torna um polo de atragdo pela variedade de tipos de comércios e atividades de
servigos que possuem dentro de uma regido.

No caso estudado, Feira de Santana € uma cidade de porte médio, pois polariza e
concentra varios tipos de servigos e atividades comerciais. Assim, se tornando “praga”
atrativa economicamente por muitos seguimentos e pessoas de diferentes classes sociais,
como fica evidente o crescimento ocorrido nas ultimas décadas. Torna-se palco para
evolugdo imobiliaria, logo pode-se afirmar que os agentes e promotores imobilidrios sao

importantes atores na propagacao de nova conjuntura organizacional do espago urbano.
3.0. O SETOR DE AUTOPECAS EM FEIRA DE SANTANA

Feira de Santana, como ¢ conhecida hoje, recebeu o titulo de cidade pela lei
provincial n° 1.320 e foi nomeada como Cidade Comercial de Feira de Santana em 18 de
setembro de 1833, quando foi emancipada. Os decretos estaduais de numeros 7.455 e 7.479,
de 23 de junho e 08 de agosto de 1931, respectivamente, simplificaram o nome para Feira,
todavia sofreu mais uma modificacao em 30 de novembro de 1938 pelo decreto n® 11.089,
sendo denominada Feira de Santana. Principal polo da regido econdmica e esta situada a 107
km de Salvador, capital do estado da Bahia, outro ponto positivo ¢ sua localizagdo, onde
contingentes de pessoas que cruzam a Regido Nordeste passam por seus arredores. Trés
rodovias federais cortam o municipio, a BR 101, BR 116 e BR 324, ¢ que também ¢
atravessada por seis rodovias estaduais: BA 052, BA 502, BA 503, BA 499, BA 504 e BA
513. Sua populagdo total estava estimada em 2013 foi de 606.139. (IBGE, 2014).

Face a localizacdo em importante entroncamento rodoviario, com isso, em Feira de
Santana, os fatores de centro e centralidade ganham dimensdes de uma tamanha relevancia
para as discussdes em torno do tema de cidades médias, ja que cada lugar ganha carater de
centro quando se deslocam por partes das cidades. No caso estudado, o mercado de autopegas

criou um eixo em torno de si e se recria como parte do centro comercial, mesmo estando
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localizado em espagos nem sempre tdo centrais. Nessa dire¢do, Villaga traz uma discussao

sobre formagdes de novos centros e seu surgimento:

O centro surge entdo a partir da necessidade de afastamento indesejados e
obrigatorios. Ele como todas as “localizagdes” da aglomeracdo, surge em
funcdo de uma disputa: a disputa pelo controle [...] do tempo e energia gastos
nos deslocamentos humanos. (VILLACA, 2001, p. 239)

O fato ¢ que o mercado de autopegas de Feira de Santana se formou as margens dos
setores comerciais considerados importantes ao logo do tempo e de sua historia, sobretudo
proximo as rodovias principais. Assim, a disputa pelos espagos, que podem ser considerados
territorio de determinado seguimento de atividade comercial, se torna conflituosa, além de
contribuir para formar pequenos eixos que tendem a serem caracterizados como nucleos de
atividades comerciais.

As atividades comerciais promovem integracdo de fluxos e movimentagdes no
espaco intraurbano e fixa-se de modo que sua centralizacdo fortaleca a centralidade urbana.
Assim, Sposito (2001) traz a reflexdo sobre centro e centralidade, como uma interligagao
entre ambos, j4 que o centro se mostra como a materialidade, dentro do espaco urbano
especificamente da area comercial, enquanto a centralidade, por sua vez, ¢ concebida pela
gama de elementos que, de modo dindmico, na area central, entrelaga o movimento de
atividades, que se completam e interagem simultaneamente.

Tendo em vista as ideias dos dois autores, pode-se estabelecer pardmetros para a
logica de centro e centralidade. Para os vieses comerciais e servigos, o centro passa a ser
extremamente relevante para a centralidade dos servigos, acessos informacionais,
educacionais etc. Na esfera do setor terciario, o elo entre centro e centralidade se torna maior,
pois interligam-se instantaneamente.

O setor terciario € prova desse fator supracitado, quando se pensa em uma cidade de
médio porte, como Feira de Santana, que ¢ considerada um polo comercial e de servigos,
sendo ambos, hoje, grandes motores que impulsionam a economia regional. Essa, com o
passar do tempo, tornou-se eixo de importante tradi¢ao no estado da Bahia, por possuir uma
variedade e diversidade de servigos e atividades comerciais acessiveis.

Para Santos, a defini¢do dessa atividade leva-nos a refletir que:
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O comércio moderno realiza-se através de uma gama de estabelecimentos
que vao de grandes lojas, supermercados e mesmo hipermercados,
englobando um nimero consideravel de produtos e uma massa importante
de consumidores, até as lojas de produtos de moda, que oferecem um
pequeno numero de artigos de luxo uma clientela selecionada. (SANTOS,
1996, p. 87)

Tendo em vista no setor comercial na cidade de Feira de Santana ser tradicionalmente
forte, o centro antigo passa a ser o cenario principal das atividades tercidrias da sua regiao
de entorno e, talvez, de todo interior o estado da Bahia. Isso € possivel por uma centralidade
ampla, que permite a oferta de uma variedade grande de servigos, produtos e, hoje, palco de

novos subcentros comerciais e de servigos. Nessa direcao, Montessoro afirma:

[...] esses novos centros comerciais ao localizarem-se em areas que possam
fazer com que ocorra uma ampliacdo do setor comercial e de servicos
proporcionam a formagdo de novos pontos e, consequentemente, a
ampliacdo das respectivas atividades, ocasionando, de fato, um processo
valorizagdo dessas novas areas, através da constituicdo de novas
centralidades. Esta situacdo € expressa pela condi¢do de se pagar um preco
pelo uso de uma determinada parte do solo urbano e, assim, quem pode
pagar mais ficard com as melhores localizagdes. (MONTESSORO, 2001, p.
80)

Outro setor que segue com uma atuacao em sua génese de producdo do espago € o
ramo imobiliario, que entra em cena com a apropriacdo de parcelas e valores dos espagos
urbanos. Todavia, entres os promotores imobiliarios héa diferengas entre suas origens, ja que
uns sdo detentores de terrenos que tendem a ganhar altos valores comerciais e outros sao
apenas prestadores de servicos, os chamados corretores imobilidrios. Corréa mostra, em seu
ponto de vista, como diferenga entre esses agentes promove o movimento imobiliario e

influencia na organizacdo do espago urbano:

Verifica-se enormes diferengas entre eles. Ha desde o proprietario fundiario
que se transformou em construtor e incorporador, ao comerciante prospero
que diversifica suas atividades criando uma incorporadora, passando pela
empresa industrial, que em momentos de crise ou ampliacdo de seus
negocios cria uma subsidiaria ligada a promogdo imobiliaria. Grandes
bancos e o Estado atuam também como promotores imobilidrios.
(CORREA, 1995, p. 21).
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Outro autor traz uma defini¢ao de especulagdo imobilidria de forma mais efetiva e
direta, e mostra o significado da palavra. Ao trazer o conceito com o formato bem

simplificado, Sposito define que:

Especulacdo imobilidria é a compra e venda sistematica de terrenos e
iméveis com a intencdo de obter lucro répido e elevado, aproveitando a
flutuag@o dos precos. Pratica comum no mercado, ela provoca elevacdo de
taxas inflacionarias e excessivas flutuagoes de precos (SPOSITO, 1991, p.
86).

O papel do agente imobiliario e sua atuagdo no setor comercial ¢ algo de extrema
importancia, pois esses regulam os valores de locagdes de imodveis para atividades tercidrias,
em especial nas dreas centrais da cidade. O setor automobilistico do municipio de Feira de
Santana tem grande influéncia desses agentes, particularmente, o mercado de autopegas,
pois, a maior parte desse seguimento de prestacdo de servigo, via comércio e revenda de
pecas de reposicao para veiculos, esta localizada em imodveis locados e isso influencia
diretamente na sua organizacdo e desorganizacao pelos espacos do centro antigo, como de
outras areas da cidade.

O mercado de autopecas € um dos tipos do setor tercidrio que move parte da
economia das cidades intermedidrias, que funcionam como entreposto comercia, como ¢ o
caso de Feira de Santana, que, segundo dados informais, teve sua origem em areas que eram
consideradas pouco afastadas centro comercial urbano, ainda na década de 1970, sobremodo
na Avenida Presidente Dutra, Rua Visconde do Rio Branco, chamada popularmente de
“Saida pra Serrinha”, Rua Sao Jose e Praca de Republica, ou seja, localizadas em areas
relativamente distantes da feira, que esta situada no centro antigo.

O mercado de autopecas pode ser definido como um setor de prestagcdo de servigos
para o mercado de reposi¢ao do automobilistico, onde se disponibilizar uma variedade de
produtos e de marcas variadas, com o intuito de suprir a deficiéncia de mercado deixada
pelas concessiondrias oficializadas, assim preencher essa lacuna de mercado promovendo a
livre concorréncia.

O mercado de autopecas de feira de Santana ¢ um dos mais importantes do estado da
Babhia, por oferecer diversidade grande de produtos para o mercado consumidor, ja que no

mercado nacional cerca de 150 modelos de veiculos sendo produzidos no pais. Ainda tem
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que ser levado em conta os modelos que sairam da linha de montagem, considerados

produtos obsoletos para o mercado.

4.0. Consideracoes finais

O mercado de autopecas ¢ uma parte importante do setor comercial, que foi bastante
afetado por essa nova configura¢do do sistema capitalista. A introduc¢do de capital na cidade
influencia o setor terciario, por meio do setor imobilidrio, associado as grandes redes de
estabelecimentos de outros tipos de atividades terciarias, como as grandes lojas de
departamentos, agéncias bancdrias, estacionamentos entre outros.

O setor e autopegas ¢ uma parte importante do tercidrio, na modalidade de prestagao
de servico, ja que a cidade de Feira de Santana ¢ o polo dinamizador regional, e hoje centro
da regido metropolitana, concentrando servigos e estabelecimentos comerciais para a
comunidade. O automovel ¢, hoje, no Brasil, o meio de transporte mais usado e sempre esta
precisado de manutencdo e pecas de reposi¢do, com isso o setor de autopecas ganha uma
valorizacdo na prestacdo de servigo e abastecimento de pecas.

Tal modalidade, aliada as areas de expansdo urbana, ganhou grande visibilidade,
principalmente nas areas das cidades que margeiam as rodovias, sobremodo foram alvo de
grandes especulagdes imobiliarias. No setor de autopecas, as implica¢des ficaram evidentes
com a implantacdo e instalagdes de concessionarias de veiculos, tanto de pequeno quanto de
grandes portes, € isso também movimentou o setor imobiliario, com maior evidéncia entre
os anos de 2009 a 2011, quando houve uma nova instalagdo de varias montadoras no Brasil.

Esse ¢ um fato importante, ja que tende a alterar a organizagdo do espaco dentro de
uma regido, particularmente, da cidade, porque promove impactos de cunho social,
econdmico e ambiental. Portanto, cabe a Geografia tentar responder ou explicar como essa
complexidade se mostra como um paradigma, tanto no que diz respeito aos aspectos fisicos,
quanto dos aspectos humanos.

O presente trabalho tenta demonstrar como a falta de uma organiza¢do maior, por
parte dos comerciantes do setor de autopecas, ¢ um fator de importancia no processo de
reconfiguragdo do espaco na cidade. Principalmente no que diz respeito a localizagao no
perimetro urbano, observa-se um alto grau de fragmentagdo das empresas, esse fato ¢ um
dos grandes motivos da falta de articulagdo, o que provoca um desbalanceamento no setor,

deixando o mesmo fragilizado e estudar isso ¢ relevante.
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